
HIER SPIELT DIE MUSIK.



ABOUT
Philipp Lützenburger

● seit 4 Jahren im digitalen Musikmarketing

● spezialisiert auf Advertising für Release-, 
Merchandise  & Ticketing

● 3x Facebook zertifiziert

● 30k MediaBuget mtl.



SERVICES
Strategic

● Zielgruppen-Research

● Kampagnen-Entwicklung

● Ad Account Setup & Tracking

● Kampagnen-Management

● Reporting

Creative

● Asset-Planung

● Beratung bei Creatives

● Schnitt & Aufbereitung von 
Teasern, Trailern & Ads



MISSION
Nachhaltiger Fan-Aufbau 

● Smarte Kampagnen für “Hörer -> Follower -> Fan” 
Entwicklungen

● ‘Spotify-Friendly’ Algorithmus-Training, um auch 
nach der Promo-Phase noch maximalen Effort aus 
Release Radar, Discover Weekly & Radio zu ziehen

● Full Funnel-Strategien aus dem E-Commerce 
adaptieren & erfolgreich in der Musikbranche 
anwenden

● Finanzieller Rückfluss durch profitable Merch-Drops 
& Ticket-Verkäufe
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CASES
Instagram Ads zur Aktivierung der Algorithmic 
Playlists nach ca. 2 und 6 Wochen nach Release
500,00€ Budget in den ersten 72 Stunden, bei einer überdurchschnittlichen 
Click-Through-Rate von >8% sorgen beim ersten Release des Artists zur direkten 
Ausspielung des Songs in Release Radar & Discover Weekly bei ähnlichen Künstler/innen.



CASES
Full Funnel für einen Single-Release mit 
anschließendem Merchandise-Drop
Prospecting auf TOFU & MOFU-Ebene für Artist Awareness, BOFU für günstige 
Conversion in richtung DSPs & eine nachgelagerte Purchase-Kampagen für einen 
limitierten Merchandise Drop mit einem Return on AdSpend von >10.



CASES
Playlist Building mit TikTok Ads
Aufbau einer Genre-Playlist auf Spotify mit knapp 4.500 Followern unter dem Einsatz 
von 1250,00€. CPM <1,00€ & ConversionRate bei 31,7%.



CASES
YouTube CTRs von 50%
Bewerbung von Musikvideos vor relevanten Releases: Durch smartes Targeting sehr 
hohe Aufruf-Raten (ca. 50%) bei niedrigen CPVs (0.01€), trotz hoher Konkurrenz. 



DATA RULES
Targeting aufgrund von wertvollen Daten
Durch plattformübergreifendes Tracking von relevanten User-Daten & dem Einsatz von 
KI-basierten Zielgruppen können überdurchschnittlich gute Ergebnisse bei warmen & 
heißen Audiences erzielt werden. 



SWIPEUP-MARKETING.COM


